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INTRODUCAO

Fundada em 1969, a Librelato passou por diversas
mudancas durante a sua jornada. Da fabricagao da
primeira carroceria de madeira, a comercializagao
de pecas e acessorios de caminhdes, produgao de
implementos agricolas e rodoviarios. Aempresa
também viveu grandes marcos administrativos e
econdémicos como o inicio das exportagoes, a virada
para sociedade anonima, o ganho de certificados,
selos e conquistas.

Dessa forma, surgiu a necessidade de revelar toda
a poténcia que a Librelato ja carrega nas atitudes e
mensagens que ela expressa ao mercado. Por isso,
neste material, vocé ira conferir o posicionamento de
marca da Librelato, sua identidade visual e as formas

como ela pode ser representada. Boa leitura! f - - _ i
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FAZIEMOS  PRESENGAE
PARADURAR ENVOLVIMENTO

O que nos faz bons no que
fazemos? Esses pilares devem ser
carregados em cada atendimento
e lugar em que estivermos.

INOVADOR  POSTURA
EMSEUS  HUMANAE
PROCESSOS  INSPIRADORA



POSICIONAMENTO

Qual espago a marca deseja ocupar na mente das pessoas
para tornar-se mais competitiva? Esta pergunta leva a uma
mensagem simples e poderosa, capaz de acessar com mais

facilidade a mente das pessoas.




Espaco que desejamos ocupar ha mente das pessoas.

OIMPLEMENTO
MAIS FORTE
DOMERCADO.

Somos a marca dos
implementos feitos para durar,
projetados para aguentar o
tranco do diaa diareal. Nossa
expertise solucionadora e
inventiva serve a vocagao de
dar confianga absoluta aos
motoristas e empresarios do
transporte de cargas.



POTENCIAIS FAS

O perfil dos individuos mais interessantes
para o crescimento da marca.

Trabalhador e resiliente.
Pratico e exigente.
Vocal e social.
Ambicioso e esforcado.

Nosso principal maior fa € mao na massa,
faz acontecer e entende que avidanao € um
parque de diversoes. Seja como motorista
ou empresario do transporte de cargas,
estas pessoas tém uma visao pratica sobre
suas ferramentas de trabalho e sao leais as
marcas que demonstram pegar junto em sua
missao, sem falhar.




A causa institucional que gera FA H AHA
afinidade pelo posicionamento.

Entregar implementos que
AGUENTEM O TRANCO do dia a dia
com performance e confiabilidade
acima da média, isso é Librelato.
Somos a marca que FAZ PARA DURAR
porque nosso segmento € TRABALHO,
e trabalho nao é lugar de turistal

Quem leva com Librelato tem que
transportar com a MAIS ABSOLUTA
CONFIANCA de que o implemento
nao o deixara na mao. Sim, somos

inventivos e inovadores, mas so para
resolver questoes praticas e reais de
quem trabalha! Somos presentes,
sociais, inspiradores, mas sempre a
servigo da produtividade.

Nosso negocio ¢ TRABALHAR PARA
QUEMTRABALHA e isso significaque
precisamos FAZER PARA DURAR.




PEHSO NA[I DADE Qual personalidade eu manifesto
para conectar as pessoas?

0 BRACO DIREITO.
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Trabalhamos para que nosso ﬁliente possa confiar ~
na gente de olhos fechados Estamos prontos, 7
tomamos afrente e vamos comtudosemprequeo 7

assunto é trabalhar para quem trabalha neste pais! oy
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Somos a marca do aperto de mao forte, do ;E:;go
longo e do produto que aguentaotranco. Uma I
marca feita de gente de verdade, que entende que a
estrada ndo dorme e que o transporte n’qg é lugar de

aventureiro. ..
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ARQUETIPO srpsyenee
ATITUDE DE GOVERNANTE

Controle, estabilidade, motivacao e respeito.

Executar com autoridade. A atitude de Governante esta em tudo o que
fazemos. O arquétipo é ativado em marcas que estéo no controle e em posigéo
delideranga. Essas marcas nao chegaram ao topo por acaso. Seus produtos e
servigos relacionados a este arquétipo repassam o status de poder contido na
marca, gerando prestigio e caracteristicas de gloria.

ALMADE FORA DA LES

Revolucao, paixao e liberdade.

As regras séo feitas para serem quebradas. A alma de Fora da Lei esta no nosso
interior. Quando ativado na marca, libera paixdes reprimidas pela sociedade
guebrando paradigmas e dogmas.




SLOGAN

SIGA

Nossa mensagem institucional
opera como lema daquilo que
acreditamos e desejamos para
nossos clientes. Queremos que
o Caminhoneiro e o Empresario
do Transporte sintam que
estao acompanhados de um
FORTE BRAGCO DIREITO,

que TRABALHA PARA QUEM
TRABALHA e faz tudo de um
jeito que dure.




As expressoes de marca contemplam toda a estrutura visual e
textual pelas quais a marca sera percebida. Logo, € preciso que
haja uma harmonia e padronizagao em todas as pecas, para que
o conjunto transmita o posicionamento de forma adequada.




lOGOTI Po O logotipo € o principal elemento que une a nossa
marca e transmite o nosso posicionamento.




APLICACOES

& LIBRELATO
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Para que nossa marca fique sempre legivel, existem versoes para os diferentes

fundos em que ela é aplicada. Lembre-se: a versao principal & sempre prioridade.
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AH EAS DE H ESEHVA A areade reserva e a redugao maxima garantem a leitura,
oreconhecimento e a preservagao do nosso logotipo.

.Espaco de seguranca. Redugao maxima.
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! : Impressao Digital

Aarea dereserva é definida a partir da altura do icone. ATENCAO: jamais reduza o logo
Nao insira nenhum outro objeto nessa area. além das medidasindicadas acima.




O logo deve obedecer as proporgoes ja indicadas e, de nenhum modo,
mudar sua inclinagao e/ou expandir altura ou largura. Bem como os
elementos que o compoem nao devem ser alterados.
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GHAFISMOS Os grafismos contribuem para a unidade do
ecossistema visual da marca.




A paleta de cores parte de 3 cores base da marca: azul Librelato, azul royal e
branco, seguido das tonalidades de apoio conforme exemplos a seguir.

BRANCO AZULROYAL AZUL LIBRELATO

HEX
HFFFFFF

RGB

255,255,255

CMYK
0,0,0,0

PANTONE
ooocC

AZULCLARO

HEX
#3FA9FS

RGB

63,169, 245

CMYK
80,12,0,0

PANTONE
209C

AZUL DIGITAL

HEX
#ADEAFF

RGB
173, 234,255

CMYK
43,0,5,0

PANTONE
310C

HEX
#00091F

RGB
0,9, 31

CMYK

98, 85, 53, 86

PANTONE
Black6 C

AZUL MARINHO

HEX
#012340

RGB
1,35,64

CMYK
100, 84, 46, 56

PANTONE
276C

HEX
#008BD2

RGB
0,139, 210

CMYK
100, 20,0,0

PANTONE
2925C

CINZAESCURO

HEX
#4DADAD

RGB
77,77,77

CMYK
62,53,51,49

PANTONE
432C

CINZACLARO

HEX
#828282

RGB
130, 130, 130

CMYK
48,38,38,19

PANTONE
423C




FOTOGRAFIA

O estilo de fotografia exemplifica a ideia
dosimplementos como uma ferramenta de
trabalho bruta, assim, € importante que eles
sejam demonstrados em agao, nao apenas
limpos, mas comfotos reais, fora do banco
deimagens. Aidade pode variar, mas é
preferivel utilizar pessoas acima de 30 anos,
geralmente do sexo masculino.

O tratamento das imagens se baseiaem
fotos menos saturadas, destacando sempre
o implemento ou o produto anunciado,
assim como o persohagem em foco.
Levamos em consideragao a aplicagcao de
um pouco de ruido e reforgco das tonalidades
azuis. Deve-se considerar tambémouso da
aplicacao de efeito de ranhura com textura
sobre aimagem e valorizagao das cores

da marca onde for necessario, como no
vestuario, por exemplo.







O estilo de fotografia exemplifica a ideia
dosimplementos como uma ferramenta de
trabalho bruta, assim, é importante que eles
sejam/demonstrados eém acgéao, nao apenas
limpos, mas com{fotosreais, fora do banco
deimagens. Aidade pode variar, mas &
preferivel utilizar pessoas acima de 30 anos,
geralmente do sexo masculino.

O tratamento das imagens se baseia em
fotos menos saturadas, destacando sempre
o implemento ou o produto anunciado,
assim como o personagem em foco.
Levamos em consideragao a aplicagao de
um pouco de ruido e reforgco das tonalidades
azuis. Deve-se considerar tambémouso da
aplicagao de efeito de ranhura com textura
sobre aimagem e valorizagao das cores
damarea onde for necessario como no
vestuario, por exemplo.
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TIPOGRAFIA

Tipografia Principal

Neue Plak
Condensed

Como tipografia principal, temos a Neue
Plak Condensed. Essa fonte deve ser
usada para titulos e chamadas.

Nunca para o corpo do texto.

SIGA COM FORGA

abcdefghijkimnoparstuvxyz
123413789'@#?%“& Ol

Black light
Pesostipograficos  Bold SemiBold
ExtraBlack Thin



Neue
Plak Text

Afonte Neue Plak Text assume o papel
de fonte secundaria. Deve ser padrao

aliados ao titulo.

Somos a marca dos implementos feitos para durar,
projetados para aguentar o tranco do dia a dia real.

abcdefghijklmnopqrstuvxyz
123456789!@#$%"&*()[],-;

Black Light
Bold Thin
SemiBold



Para as pegas transmitirem a atitude da marca, &
preciso combinar de forma adequada as cores aos
grafismos e tipografia. A seguir, alguns exemplos:



Para aplicagao das pecas nas redes sociais,
recomendamos o uso intercalado de
postagens produzidas (aquelas que envolvem
desenvolvimento de layout com textos) e
fotos reais. Essas ultimas devem ser tratadas
conforme as regras de aplicacao de fotografia
deste manual, reforgando o posicionamento

da marca.

Também é recomendada a utilizagao com
maior porcentagem de azul royal e azul
marinho, pois temos a diferenciagao de tons
entre materiais institucionais e digitais,

em que o peso das cores é diferente. Nos
materiais institucionais, deve prevalecer
sempre o Azul Librelato, nos demais, temos
liberdade de utilizagao dos tons mais
fechados.
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QUANDO
0 IMPLEMENTO

E PONTA FIRME,
1SS0 FICA
NACARA!

CARG £ ARRUMAR.

Com prodiitos mais resistentes, os custos : . > ‘
demar%ngao viram lucro da operagao. ! -
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FATER PARE DURAR.
@ LIERELA
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